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велосипеде в городах Беларуси посредством улучшений на национальном 
и региональном уровнях; повышение эффективности неправительственных 
организаций в области продвижения и развития велосипедной транспортной 
системы; обеспечение активного участия местных жителей в привлечении 
внимания городских властей к правам и возможностям велосипедистов [3].

В этом же году продолжилась акция «На работу на велосипеде». Суть акции 
состоит в том, чтобы заинтересовать людей пересесть из автомобилей и обще-
ственного транспорта на велосипеды. Тем, кто выбрал для поездок на работу или 
учебу велосипед, волонтеры Минского велосипедного общества дарили фрукты 
[4]. Помогают и тем, кто не умеет ездить на «двухколесном» — существует ве-
лошкола, где любого желающего за три-четыре занятия научат держать баланс.

Правильным вектором в развитии велокультуры является ставка на мо-
лодежь и подрастающее поколение. Для популяризации велосипедов для 
такой целевой группы был выбран удачный канал коммуникации, а именно 
тематические фестивали, которые так любят новые члены велокомьюнити и 
веловетераны. Удачным примером реализации идеи является такой небезыз-
вестный фестиваль, как Viva Ровар — велокарнавал на данный момент стал 
уже полноценным брендом, набирающим свои обороты. Для сравнения: в 
первом фестивале приняли участие около 3 тыс. человек, а уже в 2018 г. на 
старт вышло почти 20 тыс. энтузиастов велодвижения [5]. 

Следует отметить и такие уникальные мероприятия, как ночная вело-
прогулка «Велосипедист, дай огня!». В рамках этого фестиваля кроме раз-
влекательной программы также была проведена демонстрация альтернатив-
ных автомобилям средств передвижения. 

В рамках фестиваля экологического кино «Планетарий» прошел показ ко-
роткометражных велофильмов: «Свободу колесам» (2017 г., Бельгия); «Моя по-
ездка» (2014 г., Великобритания); «Человек, который жил на своем велосипеде» 
(2012 г., Канада) [6]. Таким нетривиальным подходом можно заинтересовать 
часть молодой аудитории, предпочитающую активному отдыху пассивный.

Также в молодежном сегменте была выявлена одна из основных про-
блем потребителя — нехватка финансовых средств. Как вариант преодоле-
ния данной проблемы можно рассматривать проект «Добры Ровар», преду-
сматривающий передачу велосипедов для личного пользования и владения 
на безвозмездной основе [7].

В качестве заключения можно отметить, что культура велодвижения в Ре-
спублике Беларусь динамично развивается, и уже в настоящее время можно за-
метить существенные изменения в лучшую сторону. Мы искренне верим в то, 
что проблема развития велодвижения в Республике Беларусь будет рассматри-
ваться не только на уровне активных граждан, но и органов местной власти. 
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ФАКТОРНЫЙ АНАЛИЗ ВЛИЯНИЯ БАНКОВСКОЙ 
ТАЙНЫ НА ФУНКЦИОНИРОВАНИЕ БАНКОВСКОЙ 

СИСТЕМЫ
Банковская тайна является важным условием экономической безопас-

ности банковской системы, ее эффективного функционирования. Наруше-
ние банковской тайны может привести к падению доверия к банковской си-
стеме, ее ослаблению и возникновению целого ряда негативных факторов, 
влияющих на экономику страны. 

С целью повышения эффективности банковской системы Законом Ре-
спублики Беларусь «О внесении изменений и дополнений в Банковский 
кодекс Республики Беларусь» от 14.06.2018 г. предусматривается ряд уточ-
нений, в том числе это касается предоставления данных, составляющих бан-
ковскую тайну. Также необходимо отметить, что на сегодняшний день при 
стремительном развитии IT-сферы и цифровизации экономики невозможно 
осуществление банковской деятельности без привлечения сторонних орга-
низаций и предоставления им доступа к сведениям клиентов банков для вы-
полнения своих служебных обязанностей [1]. 

Стоит отметить, например, взаимодействие банков с автоматизирован-
ной системой единого расчетного и информационного пространства (ЕРИП), 
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которое осуществляется с помощью банковских карточек и электронных де-
нег, а также платежи через АИС «Расчет», полная информация о которых 
поступает в ЕРИП. В данный момент совершенствуются условия функцио-
нирования и регулирования АИС «Представление банковской информации», 
что позволит более эффективно аккумулировать и предоставлять банков-
скую информацию в едином формате [2].

Из Закона следует, что изменится также процедура запроса сведений, 
составляющих банковскую тайну. Так, ранее возможна была подача заявки 
только в письменном виде, что с принятием Закона дополнилось следующими 
основаниями: запросом в электронном виде для подтверждения подлинности 
документа, а также соглашением между банком и запрашивающим органом. 

Хотя Законом предусматривается расширение списка субъектов, ко-
торым будут предоставляться сведения, составляющие банковскую тайну, 
необходимо учитывать важность сохранности доверия к банковской систе-
ме. Именно поэтому целесообразно отметить, что основным показателем 
стабильности банковской системы является общая рентабельность банков. 
На значение данного показателя влияет ряд факторов, которые принимают 
удовлетворительные значения при соблюдении банковской тайны [3]. Опре-
деление и расчет данных факторов требуют построения мультипликативной 
модели и ее решения.

В качестве анализируемых объектов были отобраны следующие банков-
ские учреждения: ОАО «Белвнешэкономбанк», ОАО «Сберегательный банк 
«Беларусбанк», ОАО «Белагропромбанк», ОАО «БПС-Сбербанк», ОАО «Бе-
лорусский банк развития и реконструкции «Белинвестбанк» [4].

Зависимость рентабельности банков от факторов может быть представ-
лена следующей мультипликативной моделью:

П СК
СК УФ

R = ⋅ , (1)

где 
П

СК  — рентабельность собственного капитала банков, 
СК
УФ  — коэффициент 

соотношения собственного капитала и уставного фонда банков.
Результаты решения модели представлены в табл. 1 и 2.

Таблица 1
Абсолютное изменение результативного показателя за счет фактора a

Банк
Год

2011 2014 2017

Банк БелВЭБ -9,616 24,536 -7,999
Белагропромбанк 0,207 12,942 -13,102
Беларусбанк 3,925 -6,591 -3,877
Белинвестбанк -16,645 3,612 -21,819
БПС-Сбербанк -12,465 89,899 -186,197
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Таблица 2
Абсолютное изменение результативного показателя за счет фактора b

Банк
Год

2011 2014 2017

Банк БелВЭБ -37,260 5,543 25,331
Белагропромбанк -0,009 1,214 2,269
Беларусбанк 2,180 -3,104 0,137
Белинвестбанк -4,151 17,867 -8,131
БПС-Сбербанк -24,333 35,125 62,375

Теперь мы можем рассчитать значение общей рентабельности банков по 
формуле (табл. 3)

y = a · b. (2)
Рентабельность для Беларусбанка

y2008 = 9,029 · 1,309 = 11,816.

Таблица 3
Общая рентабельность банков

Банк Год

2008 2011 2014 2017

Банк БелВЭБ 55,098 8,222 38,301 55,632
Белагропромбанк 5,228 5,426 19,581 8,748
Беларусбанк 11,816 17,921 8,227 4,486
Белинвестбанк 37,541 16,745 38,225 8,274
БПС-Сбербанк 64,864 28,066 153,090 29,269

Чтобы проследить динамику общей рентабельности банков, необходимо 
определить абсолютное изменение результативного показателя в целом (∆y). 
Для этого из числителя его индекса вычитаем знаменатель:

∆y = y1 – y0. (3)
Динамика общей рентабельности для Белинвестбанка

∆y2011 = 8,222 – 55,098 = –20,795.
Аналогичным способом рассчитываются значения абсолютного изме-

нения результативного показателя в целом за другие года для всех банков. 
Результаты расчетов представлены в табл. 4.

Общее абсолютное изменение общей рентабельности банков равно сум-
ме абсолютных изменений за счет влияния всех исследуемых факторов

∆y = ∆y(a) – ∆y(b). (4)
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Таблица 4
Общая рентабельность банков (абсолютное изменение  

результативного показателя в целом)

Банк
Год

2011 2014 2017

Банк БелВЭБ -46,876 30,079 17,332
Белагропромбанк 0,199 14,155 -10,833
Беларусбанк 6,104 -9,694 -3,740
Белинвестбанк -20,795 21,479 -29,950
БПС-Сбербанк -36,798 125,024 -123,821

Расчеты производятся индексным методом по следующим формулам:
- для фактора a

∆y(a) = y1 / Ia ∙ ∆Ia; (5)

- для фактора b
∆y(b) = y1 / Ia / Ib∙ ∆Ib. (6)

Рассчитаем изменение общей рентабельности за счет рентабельности 
собственного капитала на примере БПС-Сбербанка за 2009 г.:

∆y(a) = 28,066 / 0,692(–0,308) = –12,465.
Аналогичным способом рассчитываются значения абсолютного изме-

нения общей рентабельности банков за счет рентабельности собственного 
капитала за другие года для всех банков (табл. 5).

Таблица 5
Общая рентабельность банков (абсолютное изменение  

результативного показателя за счет фактора a)

Банк
Год

2011 2014 2017

Банк БелВЭБ -9,616 24,536 -7,999
Белагропромбанк 0,207 12,942 -13,102
Беларусбанк 3,925 -6,591 -3,877
Белинвестбанк -16,645 3,612 -21,819
БПС-Сбербанк -12,465 89,899 -186,197

Рассчитаем изменение общей рентабельности за счет коэффициента 
соотношения собственного капитала и уставного фонда на примере БПС-
Сбербанка за 2011 г.:

∆y(b) = (28,066 / 0,692) / 0,625 (–0,375) = –24,333.
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Аналогичным способом рассчитываются значения абсолютного из-
менения общей рентабельности банков за счет коэффициента соотношения 
собственного капитала и уставного фонда за другие года для всех банков 
(табл. 6).

Таблица 6
Общая рентабельность банков (абсолютное изменение  

результативного показателя за счет фактора b)

Банк
Год

2011 2014 2017

Банк БелВЭБ -37,260 5,543 25,331
Белагропромбанк -0,009 1,214 2,269
Беларусбанк 2,180 -3,104 0,137
Белинвестбанк -4,151 17,867 -8,131
БПС-Сбербанк -24,333 35,125 62,375

Модель можно считать решенной.
На основании проведенного анализа целесообразно сделать следующие 

выводы:
1) наиболее значимым фактором, оказывающим весомое влияние на дина-

мику общей рентабельности, выступает уровень рентабельности собственного 
капитала банка, в то же время второй фактор в модели оказывает наименьшее, 
хотя и положительное влияние на динамику общей рентабельности;

2) стоимость и количество активов может уменьшаться при нарушении 
защиты банковской тайны;

3) надежность банковской системы определяется макроэкономической 
стабильностью, экономической безопасностью, доверием физических лиц и 
субъектов хозяйствования к банковской системе, которую обеспечивает бан-
ковская тайна.
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ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ  
РЫНКА КОЛБАСНЫХ ИЗДЕЛИЙ

В работе представлены результаты исследования состояния производ-
ства колбасных изделий в Республике Беларусь на основе статистических 
данных за период с 2011 по 2017 гг. и определены тенденции развития рынка 
колбасных изделий. 

Для развития мирового рынка характерно ежегодное увеличение про-
изводства мяса птицы, свинины и говядины, а также мясной продукции. 
Республика Беларусь как государство, обладающее необходимым потенциа-
лом, стремится отвечать современным тенденциям развития рынка мясной 
продукции. Рынок мяса и мясопродуктов — один из крупнейших сегментов 
продовольственного рынка Беларуси. 

По данным Национального статистического комитета Республики Беларусь 
в 2017 г. объем производства мяса и мясных продуктов в Беларуси составил бо-
лее 1559,7 тыс. т, увеличившись за пять лет на 12,2 % [1, с. 85; 2, с. 285]. Данный 
прирост был обусловлен увеличением производства мяса и субпродуктов на 
21,6 %, а производство полуфабрикатов с 2012 по 2017 г. сократилось на 5,3 %. 
В 2012–2017 гг. на 5,4 % снизилось производство колбасных изделий.

Производственные мощности белорусских перерабатывающих пред-
приятий по мясу скота составляют около 1000 тыс. т в год. Ассортимент 
вырабатываемой мясной продукции включает более 1200 наименований, в 
том числе 800 видов колбасных изделий, около 250 наименований полуфа-
брикатов, более 150 видов консервов. 

Беларусь занимает ведущие позиции по показателю производства мяса 
на душу населения среди стран СНГ и ближнего зарубежья (рис. 1).

Рис. 1. Производство мяса на душу населения, кг

Как видно из данных, представленных на рис. 1, на одного жителя Бела-
руси производится мяса на четверть больше, чем в Польше, на 60 % больше, 
чем в России, почти вдвое больше, чем в Литве и Казахстане, на 170 % боль-
ше, чем в Украине и в 3 раза больше, чем в Латвии.
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Также стоит отметить, что производственные мощности предприятий 
мясной отрасли республики не загружены полностью, что создает потенци-
ал для дальнейшего роста объемов производства (рис. 2).

 

Рис. 2. Использование производственных мощностей в мясной отрасли

В последние годы потребление мяса и мясных продуктов  в Беларуси со-
ставляет около 90 кг на человека в год. По этому показателю республика не 
отстает от стран ЕС, где в среднем потребляют порядка 87 кг мяса на душу 
населения, и в два раза опережает среднемировое потребление. Вместе с тем 
эксперты прогнозируют, что в ближайшее время в Беларуси не будет наблю-
даться существенного роста потребления мяса. 

Производство колбасных изделий в Республике Беларусь в 2011–2014 гг. 
составило около 290 тыс. т, достигнув максимального уровня 296,1 тыс. т в 
2012 г. В 2015 г. наблюдалось существенное сокращение объема производства 
(266 тыс. т), которое стало восстанавливаться с 2016 г. (275,6 тыс. т). Динами-
ка производства колбасных изделий отражена на рис. 3 [2, с. 85].

В 2017 г. мясоперерабатывающими предприятиями произведено 280 тыс. 
т колбасных изделий [1, с. 85]. При этом 60,3 % рынка колбасных изделий 
представлено вареными колбасами и сосисками с сардельками. На долю 
сыровяленых и сырокопченых колбас приходится 6,9 %, полукопченых — 
5,5 %, 27,4 % занимают другие виды колбасных изделий (рис. 4).

Производством колбасных изделий в Республике Беларусь в настоящее 
время занимаются 27 крупных мясокомбинатов и около 200 субъектов хозяй-
ствования различных форм собственности, большинство из которых пред-
ставлены небольшими цехами сельскохозяйственных производственных ко-
оперативов, потребкооперации, иностранные и частные предприятия. Почти 
все крупные мясокомбинаты принадлежат государству, доля акций которого 
в уставных фондах акционерных обществ составляет от 7 до 100 %. Самые 
известные из них ОАО «Гродненский мясокомбинат», ОАО «Слонимский 
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Рис. 3. Динамика производства колбасных изделий

Рис. 4. Структура производства колбасных изделий по видам

мясокомбинат», ОАО «Бобруйский мясокомбинат», ОАО «Борисовский мя-
сокомбинат», ОАО «Брестский мясокомбинат», ОАО «Агрокомбинат Снов», 
ОАО «Барановичский мясоконсервный комбинат», ОАО «Березовский мясо-
консервный комбинат», УП «Минский мясокомбинат» и др.

По производственным мощностям лидерами являются ОАО «Гроднен-
ский мясокомбинат», ОАО «Витебский мясокомбинат» и ОАО АФПК «Жло-
бинский мясокомбинат». 

Кроме того, в стране работают более 60 частных компаний, произво-
дящих мясную продукцию. Среди них следует отметить ИП «ИНКО-ФУД» 
ООО, чья проектная мощность составляет 200 т колбасных изделий в сутки.

Значительное количество производителей обуславливает рост конку-
ренции на рынке колбасных изделий. Соответственно производителям при-
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ходится внедрять новшества, совершенствовать технологии для снижения 
издержек, расширять ассортимент и улучшать качество продукции.

За последние пять лет объем производства вареных колбасных изделий 
мясоперерабатывающими предприятиями Республики Беларусь снизился 
на 8,5 %, а полукопченых колбас стали выпускать на 20,2 % меньше, чем в 
2012 г. В то же время производство сыровяленых и сырокопченых колбас-
ных изделий увеличилось на 23,1 % и составило по итогам 2017 г. 19,2 тыс. т. 
Это свидетельствует о том, что белорусские потребители в настоящее время 
отдают предпочтение более качественным и дорогостоящим колбасным из-
делиям.

Общее уменьшение объема производства колбасных изделий в послед-
ние годы характерно для всех областей, за исключением Гомельской, где за-
фиксирован рост. Тройка предприятий, выпускающих колбасные изделия в 
наибольших объемах, распределилась следующим образом: на первом месте 
ОАО «Гродненский мясокомбинат», затем следуют Брестский и Витебский 
мясокомбинаты, занимающие второе и третье места соответственно.

Таким образом, можно сделать вывод, что рынок колбасных изделий Ре-
спублики Беларусь развивается и имеет значительный потенциал. Снижение 
выпуска колбасных изделий в 2012–2017 гг. сопровождалось изменением их 
структуры производства. На фоне снижающегося производства и потребле-
ния вареных и полукопченых колбасных изделий наблюдается рост спроса 
на более качественные сыровяленые, сырокопченые колбасы и салями.
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РОЛЬ И ЗНАЧЕНИЕ ФЕСТИВАЛЕЙ 
КАК СОСТАВЛЯЮЩЕЙ СОБЫТИЙНОГО ТУРИЗМА 

БЕЛАРУСИ НА ПРИМЕРЕ  
FREAKY SUMMER PARTY (FSP)

Развитие событийного туризма в Республике Беларусь связано во многом 
с проведением большого количества фестивалей республиканского и между-
народного уровня. Фестиваль представляет собой серию событий, объеди-
ненных общей темой или стилем. В настоящее время в мире существует 
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множество разнообразных фестивалей и все можно разделить на несколько 
видов. В зависимости от вида искусства выделяют: театральные, музыкаль-
ные, кинофестивали,фотофестивали, фестивали изобразительного искусства. 
Зачастую это разделение достаточно условное, поскольку очень редко фести-
валь сочетает в себе только один вид искусства. Например, к мировым кино-
фестивалям можно отнести такие фестивали, как «Оскар», «Каннский кино-
фестиваль», «Берлинский кинофестиваль», «Венецианский кинофестиваль» 
и т.д. В Беларуси же проводится Минский международный кинофестиваль 
«Лістапад» — ежегодный кинофестиваль, который существует с 1994 г. Фе-
стиваль аккредитован Международной федерацией ассоциаций кинопродю-
серов как специализированный конкурсный фестиваль фильмов стран Бал-
тии, Центральной Азии, а также стран Центральной и Восточной Европы.

Среди фестивалей театрального искусства одним из самых круп-
ных театральных форумов Европы является Wiener Festwochen. Wiener 
Festwochen — это ежегодный культурный фестиваль в Вене, который про-
водится в течение пяти недель и собирает вместе различные театральные, 
оперные и танцевальные шоу со всего мира. Международный фестиваль теа-
трального искусства «Славянские театральные встречи» ведет свою историю 
с 1983 г. Центрами фестиваля стали города Гомель (Республика Беларусь), 
Брянск (Россия) и Чернигов (Украина). За эти годы фестиваль принимал ве-
дущие театральные коллективы Минска, Киева, Санкт-Петербурга, Москвы, 
Кишинева, Одессы и других городов.

Фестивали фотоискусства являются своеобразной коммуникационной 
площадкой, где фотографы могут встретиться, обменяться опытом, по-
смотреть фотовыставки и пообщаться со звездами мировой фотографии. 
В Беларуси проходит фестиваль фотографии «Фотокрот», который создан 
как платформа для обмена творческим и профессиональным опытом между 
фотографами. Его цель — объединять национальных и зарубежных фотолю-
бителей в самом творческом месте Беларуси— Витебске. На этом фестивале 
организуются образовательные мастер-классы, лекции, сеансы портфолио-
ревью для повышения фотомастерства среди фотолюбителей.

Фестивали изобразительного искусства распространены в современной 
культуре. Vera World Fine Art Festival — один из самых известных фести-
валей изобразительного искусства. Основная идея фестиваля — показать 
всю палитру мирового искусства в области живописи, графики, скульптуры 
и прикладного искусства, собрать все тенденции и направления современ-
ной культуры в одном выставочном пространстве, представить искусство 
разных стран.Так, например, в 2017 г. в выставочном пространстве Манежа 
были представлены работы более 300 участников из Бельгии, Великобрита-
нии, Грузии, Израиля, Китая, Монако, Португалии, Румынии, США, Фран-
ции, Швейцарии, Южной Кореи, Японии и многих других стран. В Минске 
с 27 апреля по 20 мая 2018 г. впервые проходил Международный фестиваль 
современного искусства «Арт-Минск». Всего 250 художников из 4 стран 
представили свои работы [1].

Фестивали музыкального искусства являются очень престижными и про-
водятся практически во всех странах мира: в Норвегии, Италии, Испании, 
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Эстонии  и др. В последнее время музыкальные фестивали стали невероятно 
популярным местом времяпровождения и отдыха. Есть и такие музыкальные 
фестивали, которые собирают на одной площадке около 400 000 человек [2]. 
Tomorrowland — это один из самых престижных музыкальных фестивалей в 
мире. Этот фестиваль получает Международную премию Танцевальной му-
зыки (International Dance Music Award) за «Лучшее музыкальное событие» 
каждый год начиная с 2012 г. Он вмещает 15 площадок, на которых ежегод-
но выступают лучшие диджеи со всего мира. Фестиваль «21 vek» — самый 
масштабный музыкальный фестиваль Минска. Он проходит на территории 
аэропорта «Минск 1». На фестивале выступали такие артисты как Земфира, 
LP, Дельфин, группы SHUMA, Бумбокс, TherrMaitz. 

В настоящее время наибольшего успеха среди белорусских фестивалей 
достиг музыкальный фестиваль Арт-пикник Freaky Summer Party (FSP). По 
данным сайта Beehype он вошел в список лучших музыкальных фестивалей 
лета 2017 г. Сайт Beehype ведут музыкальные журналисты, блогеры, диджеи 
со всего мира, которые собирают и выбирают лучшую музыку и представ-
ляют ее мировой аудитории. На сегодняшний день они представили около 
3000 [2] музыкантов из 140 [2] стран и организовали 4 захватывающих мара-
фона: Best of 2017, Best of 2016, Best of 2015 и Best of 2014.

На выходные дни фестиваль FSP собирает вместе творческих людей, но-
ваторов, прогрессивную молодежь и тех, кто любит весело проводить время. 
Актуальная электронная и инди-поп музыка со всего мира одновременно на 
пяти сценах, вкусная городская еда, образовательная площадка для новато-
ров и креаторов, уникальные арт-инсталляции современных художников и 
театральные перформансы, мастер-классы и детская площадка. Очень часто 
FSP называют «самым ожидаемым событием лета», где каждый найдет себе 
занятие по душе.

Изучая статистику посещаемости FSP, можно отметить, что интерес 
к минскому фестивалю с каждым год растет: 2014 г. — 4800 человек [3], 
2015 г. — 6500 [3], 2016 г. — 14000 [3] и 2017 г. — 20 000 [3]. Целевая аудито-
рия FSP весьма разнообразна. По данным организаторов фестиваля посети-
тели в возрасте от 18 до 35 лет составляют 85 % [3], от 25–35 лет — 40 % [3], 
45 % посетителей работают в креативной индустрии [3], 51 % — отправля-
ются в путешествия более 4 раза в год [3], 45 % — посетили за год только 
один фестиваль FSP [3]. Полноценная рекламная компания FSP представляет 
собой более 130 млн контактов [3], из которых 10,9 % представлены SMM — 
рекламная компания в Facebook, Instagram, Вконтакте, 6,2  % — контекст-
ная реклама в Google,Yandex, YouTube, баннеры, 60 % — наружная реклама 
(афиши в Минске и регионах, билборды, реклама в метро, трейлеры в Silver 
Screen Cinema, афиши в 45 заведениях), 8,9 % — пост-отчеты (публикации 
135 аккредитованных СМИ, блогеров на YouTube, Instagram, репортажи на 
ТВ), 14 % — ТВ&Радио (рекламная компания на ТНТ, Беларусь 1, Бела-
русь 2, БелМузТВ, ВТВ, Новое Радио).

Фестиваль FSP ведет активную самостоятельную рекламу своего про-
дукта в социальных сетях. Он имеет 3 официальные страницы в таких соци-
альных сетях, как Instagram, Facebook, Вконтакте и начиная с 2015 г. число 
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подписчиков в соцсетях растет. В 2015 г.: Facebook — 3.3 тыс., Вконтак-
те — 2.5 тыс., Instagram — 1тыс. Статистика 2016 г. — Facebook 5,5 тыс., 
Вконтакте — 5,3 тыс., Instagram — 4,3 тыс. В 2017 г. — Facebook — 9 тыс., 
Вконтакте — 8 тыс., Instagram — 7 тыс. [3]

У фестиваля есть собственное рекламное агентство Pocket Rocket — бу-
тиковое агентство прогрессивного брендинга и имиджевых мероприятий, 
которое положительно влияет на развития фестиваля Freaky Summer Party. 
Ежегодно более 65 компаний оказывают спонсорскую поддержку в проведе-
нии фестиваля. Также фест обладает большим количеством партнеров: Uber, 
Samsung, LG, Airbnb, Velcom, Jattis, Belavia, Альфа-Банк, Danone, Tamron, 
RedBull, Dinamit, Mothercare, Sixt, AmericanTourister. До 95 % партнеров 
считают, что сотрудничество с FSP положительно влияет на развитие их 
бизнеса [3].

Для удобства получения и поиска необходимой информации о меропри-
ятии, команда FSP разработала мобильное приложение для Android и iPhone. 
Данное приложение абсолютно доступное и бесплатное для скачивания на 
мобильные устройства. В приложении FSP предоставлено расписание двух 
дней фестиваля: кто, где, во сколько выступает, есть краткая информация 
об исполнителе и ссылка на SoundCloud, где можно послушать музыку дан-
ного музыканта. В разделе Edutainment представлен список лекторов, кото-
рые на фестивале будут общаться с публикой на различные темы. Список 
лекторов весьма разнообразен и интересен. Так, например, в 2018 г. можно 
было пообщаться с сооснователем платежного сервиса Monetha Юстасем 
Пикелисем, работающим в сфере блокчейн-технологий и входящим в спи-
сок Forbes «30 under 30». Он поделился с посетителями фестиваля полезной 
информацией об управлении многомиллионным ICO.Также участницей фе-
стиваля 2018 г. была Надежда Хадакович — сотрудник адвокатского бюро 
«Степановский, Папакуль и партнеры», которая раскрыла секрет, почему и 
за что блокируют контент в байнете и какие изменения грядут в правопри-
менительной практике.

В приложении FSP есть электронная карта со всеми локациями фестива-
ля, в разделе Favorites можно выбрать понравившихся исполнителей, раздел 
Photos связан напрямую с Instagram, что позволяет автоматически интегри-
ровать фотографии и видео в данную социальную сеть. В разделе Info есть 
ответы на самые распространенные вопросы: что входит в мой билет, до 
18 лет вход на фестиваль только с родителями, до 12 лет вход бесплатный в 
сопровождении родителей, можно взять с собой питомца, что лучше взять с 
собой на фестиваль: плед, бутылка воды 0,5, дождевик, оговаривается, что 
строго запрещено приносить на фестиваль алкогольные напитки, наркотики, 
пиротехнику, велосипед, скейтборд. 

Браслет на руке посетителя фестиваля позволяет ему свободно выхо-
дить за территорию проведения фестиваля. Фестиваль предлагает своим 
посетителям бонусы при покупке билетов на фестиваль: 29,99 бел. руб. — 
за один день фестиваля, а за два дня — 39,99 бел. руб. Также если поку-
пать билет заранее, до 11 мая, то стоимость двух дней фестиваля соста-
вит 25 бел. руб.
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Официальный сайт Freaky Summer Party устроен качественно и удоб-
но для использования, на нем предоставлено много полезной информации. 
В  разделе Guide есть информация для туристов и посетителей фестиваля 
об отмене виз до 30 дней для гостей из 80 стран, которые прилетают в Бе-
ларусь на самолете. На сайте можно получить информацию о платных до-
рогах Беларуси: beltoll.by и gpk.gov.by; имеется список некоторых полезных 
сайтов, которые помогут спланировать путешествие в Беларуси: 34travel.me, 
Belarus.Travel, Lonelyplanet.

По нашему мнению все способы FSP повысить интерес к своему про-
екту приносят положительные результаты для въездного туризма Белару-
си. Так, например, есть иностранные граждане, которые приезжают в нашу 
страну специально на минский фестиваль FreakySummerParty. Несомненно, 
Беларусь нуждается в большем количестве подобных качественных и мас-
штабных фестивалях мирового уровня, которые будут положительно влиять 
на развитие событийного туризма в нашей стране. 
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